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MAPA DE PREZENTARE A ORGANIZATIEI SINDICALE

4 Mapa de prezentare a organizatiei sindicale, in calitate de componenta a imaginii
acesteia, artrebuisa cuprinda:

e pagina de deschidere (de titlu) - trebuie sa includa in mod necesar numele
organizatiei sindicale, adresa, datele de contact si, acolo unde exista, sloganul (sau
misiunea asumata), la care se poate adauga o imagine reprezentativa (din punctul de
vedere al actiunilorintreprinse de organizatia sindicala);

e cuprinsulmapeide prezentare;

e istoricul organizatiei sindicale (se va insista pe reflectarea misiunii, viziunii, valorilor,
atitudinilor etc. specifice organizatiei sindicale);

e misiunea,viziuneasiobiectivele strategice ale organizatiei;

e conducerea organizatieisindicale (organe de conducere si functii);

e componenta organizatiei sindicale (acolo unde in structura acesteia intrd mai multe
grupe sindicale/organizatii sindicale afiliate etc.);

e actiunisiactivitati organizate/rezultate notabile etc.

e anexe:Tn masurain care sunt elaborate, mapei de prezentare i se pot adduga: pliant
de prezentare, pliant de promovare, publicatii, obiecte promotionale particularizate
etc.

Din punctul de vedere al realizarii sale, mapade prezentare a organizatiei sindicale
trebuie realizata respectandu-se cerinte precum:

e formatmapa:serecomandaformatul A4, carton, policromie, cu buzunarinterior;

e celemente grafice: se recomanda prezenta numelui organizatiei sindicale, siglei,
sloganului, datelor de contact (coperta 4) etc.

e format pagina: design specific, antet care cuprinde numele organizatiei sindicale,
siglasidate de contact;

e caractere: pentru text se recomanda caractere de 11-12 (Arial, Calibri sau Times
New Roman), iar pentru titluri caractere de 18-24 (Arial, Calibri, Times New Roman
sau alte caractere, evitdndu-se insa caracterele artistice);

e coloristica: identificati un set de culori pentru diferitele elemente ale mapei si
mentineti acest set pentru toate componentele (evitati atat un exces coloristic, cat si
osdracie de culori);

e imagini: utilizatiimagini reprezentative pentru activitatea organizatiei sindicale, fara
Tnsa a se exagera (nu este necesara prezenta unei imagini pe fiecare paging, in afara
situatiei Tn care imaginea este utilizata in calitate de componenta a titlului sau
integrata formatului de pagina).
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atat o buna relatie cu presa, cat si o cunoastere a acesteia in ceea ce priveste modul in
care organizatia sindicald/activitatea sindicala/membrii de sindicat/unitatile scolare
etc. suntreflectate in mass-media.

de dosare de presa, dintre care doua trebuie avute in vedere in special in activitatea unei
organizatii sindicale:

O activitate sindicald cu rezultate pozitive pentru membrii de sindicat presupune\

Dosarul de presa va fiorganizat sub formaa trei capitole:

Capitolul «Contacte»

Acest capitol va cuprinde lista jurnalistilor cu care organizatia sindicala a colaborat
sau ar putea colabora, modul in care pot fi contactati, institutia mass-media in care
lucreaza, domeniul (domeniile) de interes al (ale) jurnalistului etc.

Capitolul «Reflectarea organizatiei sindicale/sindicatelor in mass-media»

Se va prezenta sub forma unei colectii de stiri, articole de presa, emisiuni radiofonice
sau televizate etc. in care, direct sau indirect, se fac referiri la organizatia
sindicald/sindicate (capitolul poate fi organizat sub forma mai multor subcapitole).
Fiecare element al colectiei trebuie sa fie identificat prin: titlu, data aparitiei, locul
aparitiei, contextul care a determina aparitia siautorul/realizatorul materialului.

Capitolul «Reflectarea domeniului de activitate in mass-media»

Se va prezenta sub forma unei colectii de stiri, articole de presa, emisiuni radiofonice
sau televizate etc. in care, direct sau indirect, se fac referirila domeniul de activitate -
educatia (capitolul poate fi organizat sub forma mai multor subcapitole, organizate
in functie de diferite criterii). Fiecare element al colectiei trebuie sa fie identificat
prin: titlu, data aparitiei, locul aparitiei, contextul care a determina aparitia si
autorul/realizatorul materialului.

Pe langa dosarul de presa “carte de vizita a organizatiei” se pot constitui si alte tipuri

Dosarul de presa elaborat pentru o conferinta de presa - permite combinarea unei
informatii precise (comunicatul de presd) cu o seama de date suplimentare (dosarul
de presa), de care jurnalistii ar putea avea nevoie pentru o documentare maiampla.

Dosarul de presa-eveniment - este constituit special cu ocazia unei actiuni create de
organizatie. El prezinta un anumit eveniment semnificativ si mesajul organizatiei in
legatura cu acest eveniment. D

REGULI DE PREZENTARE A DOSARULUI DE PRESA

[ Coperta - dosarul de presa este un\ [ precum si numele persoanei/ per-\
material de lucru realizat pentru soanelor de contact (cu adres3,
jurnalisti, si nu un element de telefon, fax, e-mail).
publicitate, asa incdt se va evita Textul - pentru a se obtine o
alegerea unor coperte elaborate si prezentare unitard si pentru ca
costisitoare. Pe coperta se poate lipi dosarul sa poata fi folosit in mod
sau tipari o fotografie sugestiva, eficient de catre ziaristi, toate
legata de evenimentul prezentat. documentele pe care el le contine
Pentru a fixa identitatea organizatiei, trebuie tiparite pe pagini de format
este bine ca, la loc vizibil, sa fie A4, trebuie sa aiba o punerein pagina
semnalate tema dosarului, coordo- unitara si sa respecte stilul jurnalistic.
natele organizatiei (logo, sigl3, Deoarece fiecare text din dosar
adresa, telefon, fax, site etc.), poate constitui un subiect jurnalistic
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de sine statator, este bine ca pe institutiile de presa ofera garantia ca
fiecare material sa apara cateva aceasta informatie nu va fi difuzata
mentiuni indispensabile: coordo- inaintea datei si a orei care sunt
natele de identificare a organizatiei specificate pe materialul trimis de
(sigla, adresa, telefon, fax); data organizatie.
difuzarii; embargo (daca este cazul) si
data, ora la care acesta va fi ridicat. La finalul fiecarui material se vor
Embargoul permite difuzarea fin preciza numele, adresa, telefonul,
avans si in mod esalonat a unei faxul si functia Tn organizatie a
informatii Tncd neoficiale (confi- persoanei care poate oferi informatii
dentiald), Tn conditiile in care suplimentare.

. _J - _J

DIFUZAREA DOSARULUI DE PRESA
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n general, dosarul de pres3 le este
inmanat direct jurnalistilor care participa
la o conferintda de presa sau la alte
manifestari ale organizatiei. Jurnalistii ce
nu au participat la evenimentul respectiv
vor primi dosarul a doua zi; aceasta
decalare in timp este si o dovadad de
respect pentru gazetarii care au fost
prezenti la manifestare si care, astfel, vor
avea intdietate in distribuirea infor-
matiei. Nu trebuie uitat insa faptul ca un
dosar de presa se poate distribui chiar
daca nu exista un prilej deosebit, caz in
care va fitrimis prin posta sau prin curier.

Difuzarea dosarului de presa trebuie

sarespecte urmatoarele reguli:

- dosarul se trimite in acelasi timp
tuturor redactiilor, fara a fi favorizata
o redactie sau alta, fara a fi privilegiat
unjurnalistsaualtul;

- dosarul va fi adresat nominal

jurnalistului specializat Tn domeniul
Y,

de activitate al organizatiei sau,
atunci cand nu se cunoaste un
asemenea ziarist, redactorului-sef;

- atunci cand se alege momentul de
difuzare, trebuie sa se tind seama de
durata procesului de productie;

- in cazul in care pentru evenimentul
respectiv este prevazuta si o
campanie de publicitate, dosarul de
presa trebuie sa ajungad in redactii
fnaintea demararii acesteia.

Dupa difuzare, se recomandad ca
jurnalistii sa fie contactati, pentru a fi
intrebati daca au primit materialele in
cauzd; de asemenea, reprezentantul
biroului de presa le va comunica faptul ca
le sta oricand la dispozitie pentru
informatii suplimentare, in felul acesta,
elle reaminteste de existenta dosarului si
subliniaza, fara a fi excesiv de insistent,
dorinta organizatiei de a figura printre
subiectele care vor fitratate de jurnalisti.

-

)

CONTINUTUL DOSARULUI DE PRESA

Gosarul de presa, in functie de destinatia sa, cuprinde:

a) unsumar, care mentioneaza toate materialele, clasate dupa gradul de interes ; acest

sumar se asaza lainceputul dosarului;
b)

un text care sintetizeaza tema adusa in discutie in cadrul dosarului; el va fi redactat

in stilul unui comunicat de presa si nu va avea mai mult de doua pagini;

c) diferite documente, prezentate intr-o ordine logica; acestea trebuie sa aiba forma
unor texte de doua-trei paginisi sa dezvolte aspecte particulare ale temei, privite din
diverse unghiuri de abordare (implicatiile economice, locale, sociale, tehnice,
organizationale, financiare etc.). Fiecare unghi de abordare (perspectiva) trebuie sa
fie autonom si sa nu se suprapuna celorlalte unghiuri. Aceste materiale vor fi

redactate in stil jurnalistic.

d) 1n functie de tema dosarului si de ocazia pentru care este redactat, se pot include
materiale suplimentare, precum reproducerile dupa articolele publicate anterior

N

\ despre organizatie; acest lucru se face numai daca respectivele materiale sprijinéj



\
punctul de vedere al organizatiei si au legatura cu tema respectiva. De asemenea, se

pot adduga, pentru o mai buna informare a jurnalistilor, date statistice, informatii de

factura tehnica, fotografii ale personalitatilor reprezentative ale organizatiei sau

textul discursului din timpul conferintei de presa. Nu trebuie sa uitati ca, de obicei,
jurnalistii apreciaza materialele care ajuta la vizualizarea mesajelor: grafice,
scheme, fotografii etc.

Pentru ca dosarul de presa sa nu fie prea voluminos (se recomanda ca el sa aiba

maxim 10-12 pagini de text), se poate construi o anexa, ce va contine acele elemente

care nu se refera direct la informatia de baza, dar care le-ar putea fi utile jurnalistilor
inmunca lor de aprofundare a subiectuluirespectiv. Aceasta anexa poate include:

- unistorical organizatiei;

- biografiile unor personalitati ale acesteia;

- fise tehnice ale unor produse sau servicii (dar nu pliante publicitare);

- lista partenerilor organizatiei;

- informatii legate de activitatea manageriala;

- bilanturide activitate;

- agenda (in cazul vizitelor, voiajelor sau al altor manifestari, care presupun un
interval de timp mai amplu, se anexeaza programul manifestarilor, datele, orele si
locurile de desfasurare);

- listadocumentelorsia materialelorilustrative disponibile la sediul organizatiei.
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COMUNICATUL DE PRESA

Realizarea unui comunicat de presa presupune parcurgerea mai multor etape, ?n\
aceasta masura fiind recomandata realizarea unui dosar pentru fiecare comunicat de
presa, careva cuprinde:

e enuntareaevenimentuluicare vafianuntat prin comunicat;

e comunicatul de presa propriu-zis;

e listajurnalistilor, modalitatea sidata la care li s-a transmis comunicatul de pres3;

e reactii determinate de comunicatul de presa.

n redactarea propriu-zisd a comunicatului de presa trebuie s3 se tind seama de

urmatoarele aspecte:

¢ Uncomunicat de presa are scopul de a aduce la cunostinta publicului informatia
dumneavoastra. Un bun comunicat de presa trebuie sa raspunda intrebarilor
cine?, ce?, unde?, cand? si de ce?, oferind media informatii utile despre
organizatia, produsul, serviciul sau evenimentul pe care doriti sa le anuntati.

e Titlul si primul paragraf trebuie sa contina subiectul. Restul comunicatului
trebuie sa contina detaliile. Dacd nu se reuseste sa se atraga atentia cititorului
incd de lainceput, comunicatul nuva avea probabil efectul dorit.

e Comunicatul de presa trebuie scris pentru presa. Sunt situatii in care media, in
special cele electronice, vor publica comunicatul de presa fara modificari sau cu
foarte putine modificdri. Incercati astfel sa prezentati subiectul asa cum ativrea
sa fie spus mai departe. Chiar daca subiectul nu este preluat, poate face o buna
impresie.

e Tineti cont de faptul ca nu orice subiect constituie o stire. Entuziasmul
dumneavoastra fata de un subiect nu 1i confera acestuia neaparat valoarea de
stire. Trebuie sa va ganditi la publicul dumneavoastra. Va mai considera cineva ca
subiectul dumneavoastra este interesant? Cine side ce?

e Alegeti-va contextul publicdrii comunicatului de presa, incercand sa va
sincronizati cu evenimentele sau cu problemele aflate in discutie publica.
Asigurati-va cd subiectul comunicatului dumneavoastra nu este in afara
preocuparilor societati.

¢ Folositi doar atatea cuvinte cate sunt necesare pentru a va prezenta subiectul.
Evitati redundantele, adjectivele de care nu este neaparat nevoie. Excesul de
limbajii distrage atentia cititorului de la subiect.

° incercati sa folositi un limbaj cat mai comun, astfel incat sa atrageti atentia cat
mai multor cititori, nu doar anumitor specialisti din diferite domenii.

e Folositi diateza activa, nu pe cea pasiva, in acest mod oferind mai multa viata
comunicatuluide presa.

Structurastandard a unuicomunicat de presa este urmatoarea:

- Titlul

- Localitatea, data

- Paragraful introductiv (scrieti un paragraf care sa raspunda la intrebarile
cine?, ce?, unde?, cand? si de ce?);

- Corpul comunicatului de presa (dezvoltati informatia din paragraful introductiv.
Corpul comunicatului trebuie sa contind mai mult de un paragraf. Ultimul
paragraf trebuie sa reia si sa sintetizeze punctele-cheie ale comunicatului de
presa);

- Paragraful de sintezd (este necesar un paragraf de sinteza pentru a atrage atentia
asupra subiectului);

- Informatii despre organizatie, persoana de contact, numere de telefon, fax,
adresa web, adresa e-mail etc.




CONFERINTA DE PRESA

/ Conferinta de presa are ca scop transmiterea unor informatii importanta
simultan, mai multor jurnalisti si mai multor mass-media.

Organizarea unei coferinte de presa este justificata doar atunci cand exista un
eveniment foarte important, care prezinta interes pentru o largd parte a publicului, si se
doreste nu numai informarea ziaristilor, ci si posibilitatea oferita acestorade a pune
intrebari.

Pentru a asigura succesul unei conferinte de presa, reprezentantii biroului de presa/
purtatorul de cuvant/initiatorii conferintei trebuie sa o gandeasca si sa o organizeze
pana in cele mai mici detalii; o conferinta de presa nepregatitd, in care informatia este
neinteresanta sau in care datele importante au fost gresit prezentate, duce la o
mediatizare slaba a evenimentului si poate compromite participarea jurnalistilor la
actiunile viitoare ale organizatiei.

Exceptand situatiile de crizd, cand conferinta se organizeaza fara nici-un fel de
preparative, pregatirea trebuie inceputa din timp. Astfel, trebuie parcusi urmatorii
pasi: alegerea momentului (data, ziua, ora); stabilirea locului de desfasurare; stabilirea
listei invitatiilor; redactarea si trimiterea invitatiilor; redactarea documentatiei;
elaborarea materialelor ajutatoare; pregatirea discursurilor sau interventiilor;
pregatirea reprezentantilor organizatiei care vor participa la conferintd; pregatiri si
verificari de ultima ora.

1. Alegerea momentului

Unul dintre elementele de baza ce poate asigura succesul sau insuccesul este data la
care conferinta de presa se va desfasura. Daca momentul ales este concurat de alte
evenimente, ziaristii vor fi atrasi de ceea ce considera ei a fi mai important si s-ar
putea ca acea conferinta sa fie sortita esecului. Pentru a evita aceste suprapuneri,
este suficient sa fie contactat un ziarist cu care organizatia a colaborat intotdeauna
foarte bine si cu care are relatii mai apropiate si sad i se solicite parerea in legatura cu
perioada pe care o considerd cea mai potrivita (cdnd nu sunt prevazute alte
evenimente).

n ceea ce priveste ziua, intervalul din mijlocul siptdmanii (marti, miercuri, joi) ofera

cele mai convenabile momente. Ziua de luni nu este indicata, deoarece jurnalistii

sunt ocupatifie cu aprofundarea evenimentelor ce au avut loc la sfarsitul sdptamanii
precedente, fie cu noile evenimente pe care, inevitabil, le aduce sfarsitul
saptamanii; vinerea jurnalistii sunt deja implicati in pregatirea numerelor de final de

saptamand; in plus, la sfarsit de saptamana cea mai mare parte a spatiului si a

timpului sunt alocate materialelor de divertisment, de cultura, de sport etc.

Fixarea orei de desfasurare trebuie sa tina seama de momentul de inchidere a

editiilor, precum si de timpul necesar prelucrarii informatiei (scrierea, rescrierea

articolelor, punerea in paginad, respectiv elaborarea comentariului, selectarea de e ——
imagini si sunete, montajul etc.). Luand in calcul toti acesti facori, intervalul cel mai \
potrivit este cel dintre orele 10 si 12. Tn situatii de crizd nu se mai respecti aceste
indicatii si conferintele se organizeaza imediat dupa producerea evenimentului sau
adouazi,dimineata.

2. Stabilirealoculuide desfasurare

Cadrul ales trebuie sa fie agreabil si conform cu imaginea pe care organizatia vrea sa

o ofere despre ea insasi. Locul respectiv trebuie sa poata fi identificat usor si gasit

repede de catre ziaristi.

Oregula de baza referitoare la orice conferinta de presa spune ca membirii asistentei

trebuie sa poatd auzi clar, din orice punct al salii; in consecinta, incdperea respectiva

trebuie sa aiba o acustica buna si sa fie bine izolata de zgomotele din exterior. De
asemenea, ea trebuie sa fie luminoasa, aerisita, cu posibilitate de ventilatie pe timp
devarasibineincalzita pe timp deiarna.

3. Stabilirealisteiinvitatilor :

Pentru a completa lista cu invitatii, este necesar sa se consulte fisierele de presa; in ;

\ aceasta situatie, toate publicatiile si posturile trebuie sa fie plasate pe picior dej
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egalitate, fara sa se tind seama de tirajul ori de audienta lor, de renume sau de

afinitatile celui/celor care organizeaza conferinta. Lista trebuie sa cuprinda
reprezentanti ai unor mass-media de informare generald, ai periodicelor sau
posturilor de specialitate siai agentiilor de presa.

Redactarea si trimitereainvitatiilor

Invitatiile sunt un tip aparte de comunicate, care se redacteaza si se trimit presei cu
scopul de a-i anunta si a-i invita pe jurnalisti la un anumit eveniment. in consecint3,
invitatiile trebuie sa contina principalele elemente ale unui comunicat de presa:
sigla organizatiei, numarul de finregistrare a invitatiei, data emiterii, cuvantul
"Invitatie” Tnaintea titlului, titlul si textul invitatiei (care trebuie sa cuprinda:
persoana sau organizatia care invita, subiectul conferintei, personalitatile
reprezentative ale organizatiei care vor participa la conferintd, momentul
desfasurarii conferintei, locul de desfasurare, data-limita de confirmare a
participarii, numele, functia si semnatura celui care invitd, adresa, telefonul biroului
de presa pentruinformatii suplimentare sau pentru confirmarea participarii.
Specialistii Tn relatii publice recomanda ca invitatiile sa fie trimise cu 10-15 zile
inainte de data conferintei.

Redactarea documentatiei

Materialul de sprijin cuprinde texte cu caracter documentar, fotografii, grafice etc.,
care pot fi distribuite o data cu trimiterea invitatiilor, ca dosare de presa, sau dupa
terminarea conferintei de presa.

Predocumentarea : aceasta este destinata publicatiilor si posturilor de specialitate si
va cuprinde o prezentare pe scurt a temei ce va fi adusa in discutie. Prezentarea se
adreseaza unor specialisti si trebuie sa cuprinda informatii tehince, in masura sa-i
convinga de noutatea siimportanta evenimentului.

Dosarul de presa: va fi inmanat tuturor gazetarilor la intrarea in sala de conferinta,
sau va fi trimis la redactie, a doua zi, pentru jurnalistii care au absentat. Dosarul nu
trebuie sa sufoce reporterii cu materiale publicitare, ci sd ofere cat mai multe date
despre activitatea organizatiei respective, astfel incat acestia sa realizeze cat mai
rapid si mai eficientarticolele.

Pregatirea materialelor ajutatoare

Discursul reprezentantului organizatiei trebuie sa fie insotit de elemente vizuale:
filme, planse, grafice, diapozitive, embleme, machete etc. O plansa cu un logo bine
alesn raport cu evenimentul prezentat poate scoate in evidenta aspectele cele mai
importante ale mesajului pe care organizatia doreste sa-l transmita si ii ajuta pe
jurnalisti sa sesizeze semnificatia profunda a pozitiei, a initiativei, a actiunii sau a
strategiei pe care conferinta le prezinta.

Pregatirea discursului

De cele mai multe ori, reusita unei conferinte este asigurata de prestatia celui ce
reprezinta organizatia; un argument important in efortul sau de a se impune in fata
jurnalistilor este oferit de calitatea discursului. El trebuie pregatit pentru a fi
ascultat, nu citit de participanti. El trebuie sa fie adecvat audientei, sa fie specific in
continut, sa genereze o reactie, sa aiba un obiectiv bine definit si sa se integreze in
timpul alocat.

Pregatirea unui discurs presupune parcurgerea urmatoarelor etape: a) cunoasterea
si intervievarea celui care urmeaza sa tina discursul respectiv, in baza de date a
organizatiei, Tn biblioteci sau arhive; b) documentarea in legatura cu subiectul
respectiv; c) definitivarea obiectivului discursului; d) organizarea materiei si scrierea
discursului.

Pregatirea reprezentantilor organizatiei care participa la conferinta

Tn majoritatea cazurilor, printre cei care vor tine discursuri si vor raspunde la
intrebarile gazetarilor este ales directorul organizatiei deoarece el e considerat
persoana cea mai reprezentativa. In plus, ziaristii apreciazd o asemenea alegere,
stiind ca un citat din discursul celui care detine cea mai inalta functie de conducere
da mai multa greutate materialului jurnalistic.

J
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Pregatirisi verificaride ultima ora N
Acum se pun la punct ultimele detalii; amdanunte minore, dar iritante pentru
jurnalisti pot compromite zile intregi de munca. Un membru al biroului de presa va
verifica daca scaunele si mesele au fost asezate comform planului stabilit, va verifica
starea instalatiilor de sonorizare, de ventilare, de iluminare. De asemenea, va
verifica materialele audiovizuale pregatite pentru a sustine discursul etc. Daca exista
posibilitatea, conferinta de presa va fi inregistrata de catre personalul organizatiei,
pentu a se pastra o marturie a celor discutate si pentru a se putea adopta o pozitie
ferma atunci cand presa ofera o prezentare deformata a evenimentului.
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ANEXE
INVITATIE LA CONFERINTA DE PRESA

Stilul si forma invitatiei trebuie sd corespunda cu natura manifestdrii. Invitatia trebuie sa
transmita toate informatiile necesare. Ea trebuie sa raspunda la urmatoarele intrebari:
Cine? - invitati
Cand? - data
Unde? - locul
De ce? - cauza
Cum? - mod de desfasurare

Persoane invitate: cine poate sd vina, cine vine. Invitatul trebuie sa inteleaga aproximativ
cu cate persoane se va intalni.

Data: planificarea corecta. Invitatia trebuie sd contind data exactd (inclusiv ziua
saptamanii), ora si sd specifice dacad punctualitatea este preferabila.

Adresa: puncte de orientare. Invitatia trebuie sa contina cel putin numele strazii, numarul,
zona si un numar de telefon. Daca este cazul, schiteaza o schema pentru a facilita
orientarea invitatilor. (Pentru invitatii din alte localitati, este bine sa adaugisi un plan al
locatiei.)

Desfasurarea: informatii. Se ofera sintetic suficiente informatii pentru ca invitatii sa Tsi
poata schitaoidee asupra continutului.

Confirmarea participarii. Tn finalul invitatiei, adresantul este rugat si confirme
participarea. Aceasta confirmare este foarte importanta pentru a putea organiza
manifestarea intr-un mod cat mai eficient. Se mentioneaza un numar de telefon unde
se vor primi confirmarile, o persoana de contact si o data-limita.

Model

Antet format documente organizatie

INVITATIE CONFERINTA DE PRESA
SCOPUL CONFERINTEI

Locul, data trimiterii invitatiei

.............................................................. (denumirea organizatiei) e plécerea deavainvita

(se precizeazd scopul conferintei).

Tematica/Scopul/Obiectivele conferintei de presa este/sunt ..........ccceveeeeivveeeneeennne.
(se enunta sintetic principalele informatii legate de continutul conferintei de presa).

Mai multe informatii pot fi obtinute de la / Pentru mai multe informatii va rugam sa

accesati ......................................................................... (se precizeaza persoana care poate furniza
informatii, cu toate datele de contact necesare, site-ul unde pot fiidentificate informatiile etc.).

|" .”'

7 S IR Va rugam sa confirmati participarea dumneavoastra pana cel tarziu la data de

4

P A N , [ TR (se precizeaza
',-'} / / persoana/modulin care se efectueaza confirmarea participarii si datele de contact necesare pentru realizarea sa).
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COMUNICATUL DE PRESA

Model

Antet format documente organizatie

COMUNICAT DE PRESA
TITLUL COMUNICATULUI DE PRESA

Locul, data comunicatului de presa

EMBARGO

(daca este cazul)

The contents of this press release and the related
Report must not be quoted or summarized in the
print, broadcast or electronic media before

.................................... (se precizeaza data si ora - daca este cazul, orele,
functie de meridian)

Paragraful introductiv. Prin acesta le atrageti atentia cititorilor. Scrieti un paragraf
caresd rdspunda laintrebdrile cine?, ce?, unde?, cdnd?side ce?

Corpul comunicatului de presd. Dezvoltati informatia din paragraful introductiv.
Addugati detaliile, prezentati cauzele si efectele, folositi citate ale conducerii
companiei, ale clientilor sau ale expertilor in subiectul prezentat. Corpul comunicatului
ar trebui sd contind mai mult de un paragraf (dar nu mai mult de 2 paginia pentru intreg
comunicatul de presd).

Paragraful de sintezd. Este nevoie de un paragraf de sintezd pentru a atrage atentia
asupra subiectului.

Informatii despre organizatie. Persoana de contact - numere de telefon, fax, e-mail,
site etc.

Pentru mai multe informatii, contactati.......ccccoeevveeiiiiiiiiii e,

(addugatiinformatia de contact).

AN EXE (dac3 este cazul)
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